REQUISITOS DE INGRESO

Comunidad UAS:

Para ingresar al programa el aspirante debera:

a) Llenar solicitud de ingreso en formato oficial en linea
(http://fca.uas.edu.mx).

b)Seleccionar el Diplomado acorde al perfil de su carrera
(para opcion de titulacion)

c) Enviar solicitud de ingreso firmada con fotografia
infantil

d) Enviar carta compromiso firmada

e) Enviar Kardex de estudios con calificaciones
aprobatorias o copia del certificado de estudios.

f) Enviar carta de no adeudo (Egresados SUAD)

g) Cubrir cuota de inscripcion.

h)Cumplir con los demas requisitos que sefale la
convocatoria emitida por la Comision de Titulacion de la
FCA.

En cumplimientos de los puntos 24 y 25 de la seccion
sexta del instructivo de titulacion de la UAS, cuando el
aspirante elija el diplomado como opcion a titulacion
debera: Ser egresado de las Licenciaturas en:
Administracion de Empresas, Mercadotecnia, Negocio
y Comercio Internacional o carrera a fin con la totalidad
de créditos cubiertos del plan de estudios respectivo,
dado que el propodsito es profundizar en el area de
finanzas.

Publico en General

a) Llenar solicitud de ingreso en formato oficial en linea
(http://fca.uas.edu.mx).

b)Seleccionar el Diplomado acorde al perfil de su Carrera.

c) Entregar solicitud de ingreso firmada con fotografia
infantil.

d)Entregar carta compromiso firmada.

e) Cubrir cuota de inscripcién

CUOTAS DE RECUPERACION

Modalidad Semipresencial: Comunidad UAS contado:
$5,220.00, Comunidad UAS financiado: $5,800.00 vy
Publico en general: $6,380.00

Modalidad en Linea: Comunidad UAS solo de contado:
$5,220.00 y Publico en general: $6,380.00
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DIRECTORIO

Dr. Jesus Madueiia Molina
Rector
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MED. ESP. Gerardo Alapizco Castro - :
Secretario General .
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M.C. Salvador Pérez Martinez
Secretario de Administracién v Finanzas

Dr. Jorge Milan Carrillo
Secretario Académico Universitario

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE SINALOA
SECRETARIA ACADEMICA UNIVERSITARIA

Red Universitaria de Educacion Continua

Dr. José de Jesls Zazueta Morales

Vicerrector de Unidad Regional Centro FACULTAD DE CONTADURIA Y ADMINISTRACION

Departamento de Educacién Continua

Dr. Alfonso Mercado Gomez
Director de Servicios Escolares

Dr. Roberto Bernal Guadiana
Director General de Educacion Superior

Dr. Jesus Enrique Sanchez Zazueta
Director General de Vinculacion y Relaciones Internacionales

DIPLOMADO EN

MERCADOTECNIA

Modalidad Semipresencial y en Linea

MC. Victor Manuel Mizquiz Reyes
Director de la Facultad de Contaduria y Administracion

Dra. Nadia Aileen Valdez Acosta
Secretaria Académica de la Facultad de Contaduria y

Administracion Duracién: 6 Meses (240 Horas)

Valor Curricular: 15 Créditos Académicos

MC. Frediri Efrain Bernal Salgueiro
Coordinador del Departamento de Educacion Continua de la
Facultad de Contaduria y Administracion

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE SINALOA
FACULTAD DE CONTADURIA Y ADMINISTRACION
DEPARTAMENTO DE EDUCACION CONTINUA

Maédulo IV, Ciudad Universitaria, CP 80013

? Blvd. Universitarios y Avenidad de las Americas
Culiacan, Sinaloa, México.

Contactanos
educacion.continua@ fca.uas.edu.mx
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Siguenos en K3 fcauasculiacan B2 fcauascin

(6677) 52 1859 extension 110 & https://fca.uas.edu.mx/



DIPLOMADO EN MERCADOTECNIA WD

OBJETIVO GENERAL

El Diplomado en Mercadotecnia esta dirigido a egresados
de la carrera de Licenciado en Mercadotecnia,
Administracién de Empresas, carreras afines, docentes y
personal de empresas e instituciones diversas, encaminado
a proporcionar competencias y habilidades para la
adquisicion de conocimientos de mercadotecnia
necesarios para aplicarlos en entornos empresariales,
desarrolla la capacidad de establecer planes estratégicos
de marketing que comprendan aspectos de lanzamiento y
desarrollo de productos y marcas, asi como estrategias
digitales y multimedia, fundamentado en estudios de
investigacion de mercado.

POBLACION DESTINO

v Egresados de la Licenciatura Mercadotecnia,
Administracion de Empresas, Negocio y Comercio
Internacional o carreras afines, que elijan cursar este
programa educativo como opcion a titulacién.

+" Profesionistas de area afines que requieran fortalecer
sus competencias en mercadotecnia.

+ Profesionales de la mercadotecnia que deseen

actualizar sus conocimientos en materia de Mercadotecnia.

" Personas que laboran en las empresas del sector
publico, privado o mixto, que manejen la mercadotecnia e
investigacion de mercados.

PERFIL DE EGRESO

+ Conocera los metodos para agilizar la colocacion de un
producto con mayor rapidez y menores costos en el
mercado.

+" Comprendera la importancia del comportamiento del
consumidor para crear estrategias de venta.

" Contara con las bases para crear estrategias que
permitan alcanzar objetivos que aumenten las ventas un
producto o servicio.

Contactanos
b cducacion.continua@ fca.uas.edu.mx

MODALIDAD SEMIPRESENCIAL Y EN LIiNEA

PLAN DE ESTUDIOS POR
COMPETENCIAS

v MODULO I. INTRODUCCION A LA MERCADOTECNIA
Sesiones: 4; duracién 48 horas - 3 créditos
Definicién de mercadotecnia.
Fundamentos bdsicos de la mercadotecnia.
cDénde es aplicable la mercadotecnla?
El rol de la mercadotecnia en la priactica empresarial.
La evolucion histérica de la mercadotecnia.
El pensamiento mercadolégico moderno.
<Qué significa en la actualidad vender?
La administracién del marketing.
El entorno de la mercadotecnia y sus varlables.
. La empresa y su medio ambiente comercial.
. La estrategla de posiclonamiento de marca de la empresa.
. Ejercicios practicos.
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+" MODULO II. LA MEZCLA PROMOCIONAL

Seslones: 4; duraclén 48 horas - 3 créditos

El concepto de la mezcla promocional.

. ¢Cuales son los elementos de la mezcla promocional?

La relacién que existe entra la comunicacién y la mezcla promocional.
El circuito de la comunicacién.

El modelo Shanon de la comunicacién.

El concepto de la promocién de un producto o servicio.

La publicidad como herramienta de comunicacién.

Mercadotecnia digital.
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“.'.l Merchandalsing y promocién en el punto de venta.

11. El modelo AIDA.

12. La publicidad subliminal y la above the line y under the line.

13. El plan de promocién y su efecto en el resultado de las ventas.

14. Evaluacién de una campafia publicitaria.

15. El concepto de las relaciones publicas.

16. éCual es la diferencla entre las relaclones publicas y la publicidad?
17. Objetivos de las relaciones pidblicas: justificacién y argumentacién.
18. Relaciones publicas internas y externas.

19. Las ventas como estrategia de promocién.

20. Ejerciclos practicos.

v MODULO lII. DISTRIBUCION Y PRECIO
Seslones: 4; duracién 48 horas - 3 créditos
cQué es el precio y cual es su sustento?
cFactores que influyen en el precio?
Claslificaclén y tipos de preclos.
Componentes del precio de venta de un producto.
Célculo del preclo de un producto.
Estrategias y ticticas de precios.

Ejerciclos practicos.

El concepto de distribucién de un producto.
La cadena de suministros.

10. Logistica de la distribucién.

1. Componentes de la distribucion.

12. Canales de distribucién.

13. Tipos de IntermedIiarios.

14, Esquemas de distribucién.

15. Ejerciclos practicos.
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v MODULO IV. MERCADOS: HERRAMIENTAS Y ESTRATEGIAS
Seslones: 4; duraclon 48 horas - 3 créditos

El mercado y su importancia.
Clasificacién y tipos de mercados.
En que consiste:

Analisis de los factores que influyen en el mercado.
La segmentacién de mercados.

Los tipos de segmentacidn y sus variables.

El mercado meta.

La investigacién de mercados como herramienta.
El concepto de la Investigaciéon de mercados.

10. éPara qué sirve la investigacién de mercados?

11. Sistema de Informaclion de mercadotecnia.
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El internet como herramienta de comunicacién promocional y publicitaria.

SISTEMA DE UNIVERSIDAD

12. Inteligencia comercial.

13. Tipos de investigacidén de mercados.

14.El disefio de la investigacién de mercados.
15. Identificacién de las fuentes de informacidn.
16. Ejerciclos practicos.

17. La estrategia de mercados.

+ MODULO V. NUEVOS TOPICOS DE LA MERCADOTECHNIA
Seslones: 4; duracién 48 horas - 3 créditos

Marketing de serviclos.

La mercadotecnia electrénica. (e-marketing)

La mercadotecnia politica.

La mercadotecnia industrial.

La mercadotecnia soclal.

El marketing turistico, ecolégico y de comunidad.
El marketing sustentable.

El marketing sensorial.

El neuromarketing
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HORARIO
MODALIDAD SEMIPRESENCIAL
+ Sabados de 8 a 16 horas.
MODALIDAD EN LINEA
" En plataforma las 24 horas

TIEMPOS Y CREDITOS POR MODULO
+ MODULO |. ADMINISTRACION FINANCIERA
Horas Docente: Tedricas: 28 Practicas: 4
Estudio independiente:; 16 Créditos: 3
+ MODULO II. PLANEACION FINANCIERA
Horas Docente: Tedricas: 28 Practicas: 4
Estudio independiente: 16 Créditos: 3
v MODULO lIl. FINANZAS CORPORATIVAS
Horas Docente: Tedricas: 28 Practicas: 4
Estudio independiente: 16 Créditos: 3
+ MODULO IV. MERCADOS FINANCIEROS
Horas Docente: Tedricas: 28 Practicas: 4
Estudio independiente: 16 Créditos: 3
+ MODULO V. FINANZAS INTERNACIONALES
Horas Docente: Tedricas: 28 Practicas: 4
Estudio independiente: 16 Créditos: 3

160 horas Docente, 80 horas estudio independiente
Total del Diplomado: 240 horas. 0O
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