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En el marco de la celebracion del dia del mercadélogo

CONVOCAN A

Estudiantes de la Licenciatura en Mercadotecnia en su modalidad
escolarizada, semiescolarizada, asi como egresados a participar en el

ler Concurso de y tu creatividad e

2

PUBLICITARIA

te”

¢ Como las organizaciones aprovecharian esta
tendencia que los consumidores manifiestan?

OBJETIVO: ser modificadas con filtros digitales o
El participante pondra en practica sus  manipuladas digitalmente por medio
habilidades de comunicacion, audien-  de algun programa que permita agre-
cia objetivo, proceso creativo, disefioc  gar o eliminar partes de la imagen o
del mensaje, fotografia para la crea-  sustituirlas con otros elementos
cion de la propuesta. La fotografia  diferentes a la imagen original, ya que
publicitaria busca captar momentos,  de ser asi seran descalificadas.

busca enfatizar las caracteristicas e. La fotografia debera ser enviada
fisicas del producto, servicio o lugar  como archivo digital en formato .JPG
que se promocione, con la intencion  con una resolucion de 5 a 30 mega-

de ilustrar una idea. pixeles.
c. Registrar el nombre del o los partici-
REQUISITOS Y BASES: pantes (Titulo de la obra, nombre

a. Ser estudiante de la Facultad en la  0mpleto, grado, grupo, aula, numero
Licenciatura en Mercadotecnia (cual- ~ d€ estudiante, nombre del cartel, justi-
quier grado o egresado). ficacion de Ia} tematica elepta, (maxi-
b. Los participantes deben considerar MO una cuartilla en un archivo Word)).
la tendencia del consumo consiente,  d- Adjuntar el proyecto en la pagina
seleccionar un modelo de negocios  Web de la Facultad en formato PDF,

local y realizar una propuesta median-  Ajuste  prestablecido de  Acrobat:

El Consumo Conc

te fotografia publicitaria. “Tamafio de archivo mas pequefio’,
c. Equipo maximo de dos integrantes 0N compatibilidad: Acrobat 6 (PDF
o individual. 1.5) y con un peso no mayor a 10 mb
d. Registrarse dentro del periodo El resultado emitido por los jueces
estipulado. sera Unico e inapelable.

e. Llevar a cabo en tiempo y forma los f. La barra de jueces ’estaré inte.graﬂda
aspectos de la mecanica de registro. ~ POr expertos en el area del disefio,

f. Se otorgaran 4 créditos académicos. go;nun!camon, fotografia y de merca-
otecnia.

g. Los proyectos ganadores se expon-
drén en la explanada principal de la
Facultad el 19 de mayo del 2025.

W

MECANICA DE REGISTRO:

a. Fecha de inicio de registro 02 de
mayo 2025; y fecha limite de registro
12 de mayo del 2025.

b. Publicitacion de resultados seré el ASPECTQS A EVALUAR

16 de mayo 2025. a. Creahwcjgd.

c. La obra presentada debera ser de  P- Proyeccion.

propiedad exclusiva del estudiante  C- Propuesta.

participante y haber sido realizada  d- Originalidad.

durante el afio en curso, ademas de & Profesionalismo. 3
que no haya sido inscrita en ningun f. Justificacién / Argumentacion.

otro certamen fotografico. g. Ortografia.

d. Las fotografias pueden ser realiza-

das con camara digital o dispositivo Informes:

mavil, pero no podran ser manipula- MC. Octavio Chiquete Avilés
das mediante collage, fotomontaje o Coordinador de la Licenciatura en

Mercadotecnia

“Consumer Trends 2025

ilustracion digital, y tampoco deberan

jPlasma tu idea en una
#otografla publicitaria!
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