LICENCIATURA EN
MERCADOTECNIA

OBJETIVO GENERAL

Formar profesionales con capacidad de desempenarse en el
campo de la mercadotecnia, nacional e internacional con
productos y servicios innovadores que respondan a las
necesidades propias del mercado, ejerciendo con
responsabilidad social, ética profesional y con enfoque
humanista, logrando contribuir al desarrollo social y
econdmico del pais.

MISION

Formar profesionales capaces de identificar oportunidades
de negocios para incentivar el desarrollo regional y nacional
generando estrategias de planeacion y solucion de
problemas relacionados con el diagndstico, la propuesta de
desarrollo y distribucion de productos y servicios para la
satisfaccion de las necesidades de los mercados, con un
amplio sentido ético y de responsabilidad social.

VISION

La Licenciatura de mercadotecnia es capaz de formar
profesionistas de alta calidad, con capacidad para desarrollar
propuestas de innovacion tecnoldgica en el fortalecimiento
de las unidades productivas, publicas y privadas.

FACULTAD DE CONTADURIA Y ADMINISTRACION
Q Bivd. Universitarios y Av. de las Américas Maédulo IV,
Ciudad Universitaria, Culiacdn, Sinaloa.

DIRECTORIO

DR. JESUS MADUENA MOLINA
Rector

DR. GERARDO ALAPIZCO CASTRO
Secretario General

MA. SALVADOR PEREZ MARTINEZ
Secretario de Administracion y Finanzas

DR. ALFONSO MERCADO GOMEZ
Director General de Servicios Escolares

DR. ENRIQUE MILAN CARRILLO
Secretario Académico Universitario

MC. VICTOR MANUEL MIZQUIZ REYES
Director

DRA. NADIA AILEEN VALDEZ ACOSTA
Secretaria Académica

MC. LEOBARDO BERRELLEZA REYES
Secretario Administrativo

IC. SAMUEL ALONSO BOJORQUEZ FELIX

Secretario de Control Escolar

DR. VICTOR MANUEL BARRAZA ESPINOZA

Coordinador General SUAD

LM. OCTAVIO CHIQUETE AVILES

Coordinador de la Licenciatura en Mercadotecnia

CONMUTADOR:
& (667) 716-0303 con 6 lineas ext.123

¥ coordinacion.mercadotecnia@fca.uas.edu.mx
@ https://fca.vas.edu.mx @ hitps:/suad.fca.uas.edu.mx
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PERFIL DE INGRESO

CONOCIMIENTOS BASICOS: » Métodos cuantitativos * Investigacion  Inglés
* Tecnologias de la informacion

HABILIDADES: * Capacidad analitica * Capacidad negociadora * Capacidad
para trabajar en equipo * Facilidad de palabra.

ACTITUDES: < Interés por la mercadotecnia en el ambito nacional e
internacional. ¢ Creatividad e innovacion ¢ Compromiso personal, institucional
y social ¢ Conciencia ecoldgica * Espiritu emprendedor y de servicio ©
Disposicion al cambio. i

VALORES: * Honestidad * Equidad * Respeto  Etica

PERFIL DE EGRESO

COMPETENCIAS GENERICAS

G.1. Utiliza las tecnologias de la informacion y la comunicacion para desarrollar
tareas académicas con efectividad, atendiendo a normas y reglamentos en el
acceso y manejo de software y hardware.

G.2. Plantea y resuelve problemas en los ambitos en que se desenvuelve,
pensando de forma critica y reflexiva, con actitud de empatia y respeto a las
diferentes perspectivas involucradas.

G.3. Ejerce la profesion actuando de manera ética y atendiendo a leyes,
reglamentos y normas de su ambito profesional y social, para favorecer al
desarrollo de una mejor sociedad.

G.4. Interactla con personas diversas con base a valores de respeto y
responsabilidad que le permiten trabajar en equipo de forma colaborativa y con
eficacia.

G.5. Formula y gestiona proyectos en el ambito profesional, con actitud
emprendedora, aplicando conocimientos basicos de economia y marketing.
G.6. Maneja estrategias de aprendizaje auténomo para favorecer la formacion
continua independiente y mejorar el proceso metacognitivo.

G.7. Busca, analiza e interpreta informacion de fuentes diversas, y comunica los
resultados de manera ética, asertiva y eficiente, tanto en forma oral como
escrita.

G.8. Utiliza un segundo idioma para comprender informacion técnica del campo
profesional y comunicarse con otras personas respetando su cultura y sus
costumbres.

G.9. Practica y promueve la sustentabilidad en sus ambitos de trabajo, para
coadyuvar en el aseguramiento de la satisfaccion de necesidades de las
actuales y futuras generaciones.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

E.1. Aplica la mezda de mercadotecnia en los sectores empresarial y social,
para determinar los lineamientos de crecimiento y desarrollo que eleven su
competitividad, con base en normas de la profesion.

E.2. Elabora y coordina planes de mercadotecnia para elevar el nivel de
competitividad de empresas e instituciones sociales con base en estandares de
calidad vigentes.

E.3. Elabora, coordina y evalta planes de mercadotecnia social para generar
cambios que beneficien a la convivencia y cohabitacion social.

E.4. Brinda asesorfas y consultorfas externas a empresas locales, nacionales e
internacionales, para favorecer la mejora continua en diferentes sectores
empresariales, con responsabilidad y atencién a normas internacionales de
calidad.

E.5. Utiliza métodos, técnicas e instrumentos para identificar y analizar

oportunidades viables y rentables de mercado, con base en una ética cientifica.

E.6. Administra la fuerza de ventas, para desarrollar e implementar las técnicas
adecuadas, que permitan el logro de los objetivos de la organizacion.

E.7. Soluciona problemas de comercializacion de bienes y servicios, utilizando
estrategias de marketing para los diferentes mercados, atendiendo a
indicadores de calidad.

E.8. Utiliza tecnologias emergentes e-commerce y e-business, para desarrollar
procesos de mercadotecnia innovadora.

E.9. Emprende negocios donde se innovan productos y servicios para atender
diversas necesidades de mercadotecnia, con responsabilidad social.

E.10. Domina las técnicas publicitarias y propagandisticas eficientemente, para
generar presencia, imagen y posicionamiento en el mercado, atendiendo a
mecanismos de regulacion de los medios de comunicacion.
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